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今年 1 月，5 名“驴友”违规
穿越陕西秦岭鳌山，因迷路、失
温、坠崖等原因，造成 3人遇难；
同样在今年 1月，在河南新乡南
太行抱犊至西莲未开发户外徒
步路线（野线），一名徒步者从百
余米高崖坠落，当场遇难；2025
年 10 月，多名徒步爱好者被
困青海门源县老虎沟高海
拔区域，其中 1 人因高原

反应和失温遇难……
近年来，户外运动

热度持续攀升，不少参
与者盲目跟风野外探
险，抱着“别人能去我也

能”的心态，却忽视未开
发区域往往地形复杂易迷失方
向、悬崖峭壁易失足坠落等安全
风险；一旦发生安全事故，偏远
位置往往难以及时营救。

中 国 探 险 协 会 发 布 的
《2025 年度中国户外探险事故
报告》显示，2025年共发生户外
探险事故 473 起，同比增长
41.2%，其中受伤 272 人、死亡
131人、失踪 37人。从各活动场

域的事故分布来看，山地是事
故发生最为集中的区域，全年
共记录事故 379起，占事故总量
超八成。

2025年9月，11名“驴友”违
规进入庐山五老峰景区未开放
区域四峰涧探险，导致 1 人坠
亡、多人被困，当地政府集结公
安、应急、消防等部门 120 余人
开展一天一夜的搜救工作。“驴
友”获救后，活动组织者被警方
行政拘留 10日，此外，考虑到动
用大量公共资源实施救援，当地
依法依规对“驴友”共追偿7.4万
元救援费用。

此外，有的未开放区域属
于自然保护区的核心区，具有
很高的生态价值和保护意义。
江西九连山国家级自然保护区
管理局黄牛石保护管理站站长
付庆林认为，擅自进入保护区
开展户外活动，可能会干扰野
生动物的正常生活习性，破坏
其赖以生存的栖息环境，还可
能造成外来物种入侵、垃圾污
染等生态破坏问题。

刷社交软件时，你是否曾被那些光鲜亮丽的“生活
实况图”所吸引？世界环游、雪山徒步、豪车出行、精致
晚宴……仿佛别人都在过着令人羡慕的生活。然而，
这些看似真实的动态照片，有可能并不是他们本人的生
活记录，而是花钱买来的“素材包”。在购物和二手交易
平台上，一批商家正公开售卖各地风景、运动、生活等

“实况图”，甚至提供“展示面拍摄”服务——通过租赁
豪车、拼团游艇，为客户量身打造所谓“富豪”或“成功
人士”的人设。

这些照片究竟从何而来？是独家拍摄的合法素
材，还是搬运了他人的照片？抑或是商家精心策划的
批量摆拍？当一张张看似真实的照片成为婚恋交友、
求职甚至商业谈判的“通行证”，我们该如何辨别真
假？其背后又隐藏着哪些法律风险？

1—8元就能买来上千张照片

搜索购物软件和二手交易平台可以发现，多家店
铺都在售卖名为“朋友圈实况图片”的商品，价格集中
在1—8元。商家在商品详情页标注“可用于朋友圈配
图、社交媒体起号”等，所售照片统一通过网盘交付。
记者发现，这些网盘链接中包含上千张 live实况照片，
涵盖国内外旅游风景、购物、美食等生活日常，以及单
人进行高尔夫、滑雪等运动的实况照。这些照片看上
去自然随意，和社交媒体上刷到的日常分享没什么区
别。

这些照片是独家拍摄的合法素材，还是商家收购
并整理的图库？有购买过实况图的消费者质疑，照片
很可能是从社交媒体上搬运并非法售卖的。还有消
费者表示，自己因为旅行当天天气不好，才购买实况
图补充朋友圈，发布后却发现图片带有原作者社交平
台的水印，“花钱买来了丢脸”。

根据消费者的叙述，记者也用平台的识图功能对
购买的照片进行搜索，结果发现平台上确实有许多同
款照片，难以确定其中是否有拍摄者本人。个别账号
分享此类照片后，还发布了交友征婚相关内容。

北京岳成律师事务所副主任岳屾山表示，如果商
家搬运他人照片进行售卖，根据照片内容，可能侵犯
所有者多种权利：“售卖带有他人面部肖像的照片，首
先侵犯的是肖像权。根据民法典的规定，未经肖像权
人同意，不得公开使用肖像权人的肖像。摄影作品受
著作权保护，如果擅自复制并通过信息网络向公众进
行传播或销售，则侵犯了著作权人的相关著作权。如
果销售的照片或信息包含个人隐私内容，甚至可能涉
嫌侵犯他人的隐私权。情节严重的话，可能会受到行
政或刑事处罚。”

3999元拼拍套餐打造“富豪人设”

除了便宜量大的实况图包，平台上还有一种名为
“展示面定制”的付费服务。商家解释，所谓的“展示
面”，即通过打包日常照片搭配定制化的旅游照、商务
照摆拍，将服务对象包装成富豪或成功人士，方便其
恋爱交友或开展商业活动。

记者咨询了一家销量较高的店铺，对方推荐了
3999元的“顶奢网红”套餐。

商家介绍：“我们给你发的是顶奢网红行程，有冲
浪、游艇、直升机、跑车，还有骑马、海底餐厅、泳池……
这些消费场所都很贵。这个价格是两天拍摄时间，6到
8个兄弟一起拍，每人 3999元。大家拍照片都是为了

‘撩妹’或者做生意，需要打造朋友圈。怎么发朋友圈、
怎么放到社交软件上，我们都会告诉你。”该商家还声
称，以上所有流程和服务“合法无风险”。

那么，商家提供此类服务是否存在法律风险？
中国人民大学法学院教授刘俊海指出：“如果明

明知道消费者就是用这种‘富豪照’去欺骗他人、误导
他人，依然提供‘高大上’的照片，那实际上是有恶意
重大过失的。如果将来有第三人因此遭受损害，参与
恶意策划、执行，甚至是进行包装服务的商家难辞其
咎。”

岳屾山提醒，在交友或涉及商业活动时，一定要
警惕被类似照片误导，必要时可以通过反向搜索进
行验证。“尤其要记住，捂好自己的钱袋子。哪怕已
经在谈恋爱，如果对方以投资、资金周转等名义要求
转账、汇款或所谓借款时，还是要提高警惕。还有一
个办法，可以下载对方的照片进行反向搜索，查看照
片是不是在网上售卖或者已经被大量使用，以此识
别照片的真实性。”

据4月7日中央广播电视总台中国之声

前不久，江西省湖口县双钟镇雁列山附近发生一起户外岩降事故。经初步核查，事发区域为

未开发山体，3名人员在岩降过程中，因石灰岩岩体石块脱落，坠落遇难。

随着气温回升，踏青登山、户外休闲、徒步探险等活动进入高峰期。记者调查发现，部分“驴

友”安全意识不足，擅自进入未开发、未开放、未管护区域，安全事故时有发生。

□新华社记者姚子云 陈柱佐

国务院安委会办公室 3 月
15日发布紧急通报强调，要强化
群众出行旅游和户外活动安全
风险防范。

记者发现，当前，多地在这
方面积极探索：北京通过柔性
引导带动“驴友”转变理念、提
升安全意识；浙江通过立法明
确救援费用承担主体，强化信
用惩戒；安徽发挥基层组织力
量，推进安全生产案例教育进
农村、进企业、进学校、进社区、
进家庭。

多位受访者建议，从立法规

范、技术防控、风险教育等多维
度发力，进一步推动户外探险从

“野性狂奔”回归理性。
明晰行为边界是规范治理

的前提。江西中矗律师事务所
主任刘良欢建议，各地可研究
出台“户外探险活动安全管理
与救援费用追偿办法”，明确违
规界定标准，规定活动组织者
与参与者的连带责任，规范追
偿程序。

朱江平等基层干部建议，
“人防+技防”织密安全防护网。
在重点区域部署智慧应急装备，

利用无人机进行高空巡查，实现
早发现、早干预。此外，推动空
地协同作业，提升山区、密林等
复杂地形的遇险处置效率，缩短
救援响应时间。

针对部分探险者风险认知
不足的问题，赣州市赣南救援
队队长杨舒文等人建议，创新
宣传引导方式，梳理近年来发
生的典型户外遇险事故，以真
实案例为蓝本制作警示教育
片，推动形成理性、安全的户外
探险文化。

（新华社南昌4月2日电）

让“野性”探险回归理性

组织门槛低，违法成本低

“野游”探险为何屡禁难绝？
——一些博主“种草”，引发

网友效仿。不少博主深谙“流量
密码”，将立有醒目警示牌的未
开发区域、自然保护区，精心包
装成“人间仙境”“秘境打卡点”，
并配上“地下世界的神秘”“只有
1%的人到过这里”“人生必闯的
旷野挑战”等文案，不少网友纷
纷留言“求定位”。

江西省赣州市南康蓝天救
援队队长邱诗淦说，因短视频传
播，赣州一处未开发的山涧溪流
成本地“网红打卡点”。去年夏
天，此处曾发生惊险一幕。“一名
游客在溪流中划桨板，因未佩戴
头盔，在翻板的瞬间头部磕在石
头上，好在救援及时未酿成大

祸。”
——组织门槛低，参与者缺

乏风险意识。一名户外爱好者
向记者讲述其亲身经历：去年12
月，他通过线上报名，参加重庆
乌江沿岸一座未开发陡峭山体
的徒步活动。领队只要求自行
购买费用五六元的一日户外保
险，参与者无需提供任何资质证
明，报名即视为自愿参加、风险
自担。至于领队有没有资质，没
人管。

打着“有脚就能走，新人小
白无压力”“一双运动鞋搞定”旗
号的无资质领队，并不少见。记
者调查发现，徒步探险活动多为
户外机构、“驴友”通过社交平台
自发组织，参与者之间临时组

队，缺乏明确的行为规范，既无
安全保障，也无风险预案。

——违法成本低，难起震
慑作用。江西省上犹县应急管
理局局长朱江平说，未开发区
域往往山高林密、入口众多，即
便设置警示牌、加固铁丝网，也
难以完全阻止“驴友”的“野穿”
行为。

违法成本与救援成本严重
倒挂。多位救援队员介绍，违
规进入者可能只面临几百元罚
款，但救援往往要投入数十人
甚至上百人，还可能动用无人
机、热成像、索降等设备，耗费
大量公共资源。一旦救援成为

“惯例”，反而可能变相鼓励更
多冒险行为。

野外探险事故多发

1元买“精致生活”，3999元拼游艇

揭秘“朋友圈富豪人设”产业链

拦不住的“野游”：探险为何变遇险


